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課程概述與目標：企業電子化的課程目標主要在培養學生了解如何運用資訊技術有效整合

企業活動與方法，使其能有效提升企業運作效率與競爭力。 

 教科書 Electronic Commerce: A Managerial Perspective, Turban et al., 2008, 

Prentice Hall, New York. 

參考書 

1. Electronic business & commerce, Chesher, M., Kaura, R. and Linton, P., 

2003, Springer, New York. 

2. Advances in Electronic Business, Li, E., and Du, T.C., 2003, Idea Group, 

London. 

課程綱要 
對應之學生核心能力 

單元主題 內容綱要 

電子化企業概論 
1. 電子化企業之範疇 

2. 電子化企業之應用 

3. 電子化企業之效益 

▇基礎知識 □團隊合作 

□問題解決 □自主學習 

▇系統整合 □倫理態度 

電子市集 

1. 電子市集組成元素與架構 

2. 電子型錄、購物車與搜尋引擎 

3. 拍賣的型態與優缺點 

4. 電子市集對經濟與組織之衝擊 

□基礎知識 □團隊合作 

▇問題解決 □自主學習 

▇系統整合 □倫理態度 

B2B 之電子採購 
1. 賣方導向的電子市集 

2. 買方導向的電子市集 

3. 電子採購模式 

□基礎知識 □團隊合作 

▇問題解決 □自主學習 

▇系統整合 □倫理態度 

B2B 之交易平台 

1. B2B 電子化交易平台 

2. 聯合購物交易平台 

3. 動態交易之撮合與拍賣 

4. 公眾與私有市集的支援性服務 

□基礎知識 □團隊合作 

▇問題解決 □自主學習 

▇系統整合 □倫理態度 

http://www.amazon.com/Advances-Electronic-Business-Eldon-Li/dp/1591403812/ref=si3_rdr_bb_product


電子化供應鏈 

1. 定義電子化供應鏈與組成元素 

2. 運用電子商務解決供應鏈問題的方法 

3. RFID 在供應鏈之應用 

4. CPFR 之應用 

□基礎知識 □團隊合作 

▇問題解決 □自主學習 

▇系統整合 □倫理態度 

協同產品商務 

1. 協同產品商務作業模式與運用 

2. 電子化協同產品開發 

3. 產品資料管理 

□基礎知識 □團隊合作 

▇問題解決 □自主學習 

▇系統整合 □倫理態度 

行動商務 

1. 行動商務特色與屬性 

2. 支援行動商務之技術 

3. B2B 與供應鏈之行動商務應用 

4. 行動商務於消費者與與個人之應用 

□基礎知識 □團隊合作 

▇問題解決 □自主學習 

▇系統整合 □倫理態度 

教學要點概述： 

 E 化教學平台網址：http://km.iem.mit.edu.tw 

 教學方法：▇理論講授、□實務講授、▇個案分析、□遠距教學 

 評量方法：▇考試、□作業、□實作、▇報告、□口試、□問卷 

 本課程與教育目標相關者： 

□培養學生具備工業工程與管理的基礎知識與技能。 

▇培養學生具備工業工程與管理的專業知識與技能。 

□以工讀實務實習訓練學生結合理論與實務。 

▇培養學生以工業工程與管理的手法與工具解決問題的能力。 

□培養學生重視職場倫理與勤勞樸實、團體合作的精神。 

□培養學生持續學習的習慣與能力。 

 


